Program studiow cz.1

0Ogodlna charakterystyka studiow

Prowadzacy obszar (specjalnos¢) studiow:

Instytut Zarzadzania i Gospodarki Ustug
Turystycznych

Obszar (specjalnos¢) studiow
(nazwa obszaru (specjalnosci) musi by¢ adekwatna do zawartosci programu studiow a zwtaszcza do zaktadanych
efektéw uczenia sie)

Menadzer sportu

Poziom ksztatcenia:
(studia pierwszego, drugiego stopnia, jednolite studia magisterskie)

studia drugiego stopnia

Profil ksztatcenia:
(ogdlnoakademicki, praktyczny)

praktyczny

Forma studiéw:
(studia stacjonarne, studia niestacjonarne)
Opcjonalnie specyficzne systemy studiéw (np. zdalne, dualne)

studia stacjonarne, studia niestacjonarne

Liczba semestrow:

Praktyki (taczny wymiar):

480 godzin w terminie do 3 semestru wtgcznie

Szkolenie BHP w wymiarze:

godzin na poczatku
semestru, realizowane w ramach modutu

Liczba punktéw ECTS konieczna do uzyskania kwalifikacji odpowiadajacych poziomowi studiow 120
taczna liczba punktéw ECTS uzyskanych:

na- za?'eciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych 62
zajecia:

w ramach zajec z dziedziny nauk humanistycznych lub spotecznych: 120
w ramach praktyk: 18
w ramach modutéw zaje¢ zwigzanych z praktycznym przygotowaniem zawodowym: 69

za zajecia realizowane w systemie zdalnym (dotyczy studiéw w systemie zdalnym):

Procentowy udziat liczby punktéw ECTS dla kazdej dyscypliny
(dotyczy kierunku przyporzqgdkowanego do wiecej niz jednej dyscypliny):

dyscyplina wiodaca: nauki o zarzadzaniu i jakosci

84% w 100% ogodlnej liczby punktéw ECTS

dyscyplina (dyscypliny): geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna

16 % - 100% ogoblnej liczby punktéw ECTS

taczny naktad pracy studenta (NPS)

3061

Tytut zawodowy uzyskiwany przez absolwenta:

magister

Wskazanie, czy w procesie definiowania efektow uczenia sie oraz w procesie przygotowania i udoskonalania
programu studiéw uwzgledniono opinie interesariuszy

(nalezy podac z kim z pracodawcdéw sq podpisane umowy, odbyty sie spotkania; jak sa monitorowani absolwenci itd)

Polska Izba Turystyki Oddziat Kujawsko-
Pomorski, Kujawsko-Pomorska Organizacja
Turystyczna, Zwigzek Prywatnych Pracodawcéw
Turystyki Lewiatan, Sektorowa Rada ds.
Kompetencji Turystyka, City Hotel w Bydgoszczy,
ByLOT, BKS Vista, Basket 25, Edutraveler.pl,
ADMAR Mariusz Marszanski

Relacja obszar (specjalnos¢) - kierunek

TURYSTYKA | REKREACJA




Obszar:

Program studiéw cz.2

sportu

Moduty ksztatcenia wraz z zaktadanymi efektami uczenia si¢

Moduty ksztatcenia

Przedmioty
(* - oznacza przedmiot do wyboru)

Zaktadane efekty uczenia sig

Tresci p

efektow uczenia si¢

Rygor
zaliczenia

Liczba
ECTS

Planowane sposoby weryfikacji zaktadanych
efektow uczenia sig osigganych przez studenta

Przedmioty kanoniczne

Zarzadzanie i

Kultura organizacyjna - organizacje uczace sig

K_W05, K_U10, K_K03, K_K05

Organizacje uczace sig; Kultura organizacyjna; Typologia kultur
organizacyjnych; Zrzadzanie wiedza w organizacji; Przeglad badar w zakresie
kultur organizacyjnych

Esej

Zarzadzanie projektami i budowanie zespotu
(przedmiot prowadzony w j. obcym)

K_W0s, K_U04, K_U05, K_U07, K_U09, K_U10, K_U11,
K_koa

Dookreslenie potrzeb; ie zespotu

(Human Relati ja; D

zadar; Zarzadzanie ryzykiem; Zarzadzanie zmiana; Informatyczne systemy
wspomagania zarzadzaniem

Realizacja projektu, analiza informacji na zadany temat;
testy

Praktyczne podstawy ksztatcenia zdalnego

K_WO06, K_W10, K_W11, K_U01, K_K01

Life Long Learning, Pracaw

systemie LMS

0 systemdw infor

Quizy, testy, udziatw formach dyskusyjnych

Gra w przedsigbiorstwo

K_W09, K_W11, K_U0S5, K_U07, K_KO1, K_KO5,

Techniki tworzenia poprawnej prezentaji; Wystapienia publiczne; Praca w
zespole pod presjg czasu; Zasady Gry w Przedsigbiorstwo; Praca zespotowa
nad problemem biznesowym; Publiczna prezentacja rozwigzaft

Raport z gry

Jezyk

Jezyk obey

K_W04, K_U10, K_U11, K_K01

Tourism today, National tourist organizations, Managing tour operations,
Hotel management, e-Travel, Quality in tourism, Built attractions, Events
management

Praca pisemna; wypowied ustna; zadania na zrozumienie
tekstu pisanego; zadania na zrozumienie tekstu
stuchanego

Filozofia praktyczna

Wprowadzenie do filozofii

K_W01, K_U05, K_KO1

Typy ludzkiego poznania; Jednos i wielosé filozofi; Filozofia teoretyczna;
Filozofia bytéw partykularnych; Filozofia praktyczna; Podstawowe zagadnienia

filozofii; Filozofie Filozofie

Test zaliczeniowy; zadania realizowane na zajgciach;
analiza tekstu; wykonanie projektu; udziat w dyskusjach

Elastyczne ksztatcenie

Wprowadzenie do informacji naukowej

K_W10, K_U10, K_KOL

Pojecie informacji i jej zastosowanie w nauce; Zrédta informacji naukowej;
Katalogi i bibliograficzne bazy danych; Bazy nauki; Licencjonowane bazy wiedzy|
online; Otwarte repozytoria; Wyszukiwanie informacji w sieci Internet;

ie z serwiséw Korzystanie z
naukowych; Uz i ; Korzystanie z

Test na platformie zdalnego nauczania

Szkolenie biblioteczne

K_W08, K_U07, K_KOL

System informacyjno-biblioteczny WSG; Biblioteka Gtowna WSG (Iub biblioteki
filialne) i jej zbiory w Internecie; Katalogi on-line; Udostepnianie zbioréw; Bazy
danych

Test na platformie zdalnego nauczania

Pierwsza pomoc przedmedyczna

K_WO05, K_U06, K_U07, K_U09, K_KO1

howa — algorytmy
Niedroznos¢ ; Stany
2wigzane z uktadem nerwowym. Objawy i postepowanie; Choroby i stany
nagte wymagajace udzielenia pomocy zwiazane z ukladem oddechowym, z
ukfadem krazenia. Objawy | postepowanie; Odmrozenia, oparzenia termiczne,
oparzenia chemiczne, porazenie pradem elektrycznym; Rodzaje ran i ich
zaopatrzenie, krwotoki; Urazy narzadu ruchu, glowy, kregostupa;
Postepowanie w roznych stanach zagrozenia zycia i chorobach. Objawy i
postepowanie

2ycia

Test; zadania; obserwacja pracy studentéw podczas
realizacji éwiczeri, ocena oraz analiza wykonanych zadari
praktycznych

Spedjalistyczne systemy informatyczne

K_W06, K_U07, K_KO1

Funkje | mozliwosci programu ProHott, Dokonywanie | zarzadzanie

ji, meldunek gosci, :

statusu pokoi w module Hosekeeping

Praca psemna zaliczeniowa

Kultura jezyka polskiego

K_W05, K_U11, K_K01, K_K02

Ksztatcenie umiejetnosci stuchania, mowienia, czytaniai pisania w ramach
tematyki zwiazanej z zyciem co-dziennym i podstawowymi kontaktami

i~ nawiazy i jie kontaktu w sytua-cjach
oficjalnych i nieoficjalnych, udzielanie informacji na temat wiasnej osoby,
robienie zakupow, korzysta-nie z ustug gastronomicznych, transportowych i

noclegowych, wyrazanie podstawowych potrzeb w w/w sy-tuacjach.

Pisemne testy kontrolne, ustne odpowiedzi sprawdzajace
¢ gramatyki i ; pisemne wyp i

\w ramach zadari domowych, pracy na zajeciach; krétkie
\wypowiedzi pisemne; praca domowa, praca na zajgciach,
pisemne testy kontrolne sprawdzajace umiejetnosé¢
czytania ze zrozumieniem; samoocena, obserwacja; ocena
aktywnosci i zaangazowania na zajeciach, obserwacja
pracy w parach lub grupach

Planowanie i polityka turystyczna

K_WO1, K_W02, K_W03, K_W07, K_W08, K_W09,
K_U03, K_K03

Polityka spoteczno-gospodarczaparistwa a olityki branzowe, Polityka
turystyczna - znaczenie, cele i zadania, Podmioty polityki turystycznej,
Instrumenty polityki turystycznej na réznych szczeblach zarzadzania, Zadania
administracji rzadowej w zakresie turystyki, Polityka turystyczna a zarzadzanie
turystyka, Dziatalnos¢ POT, ROT i LOT, Polityka zréwnowazonego rozwoju w
turystyce — problemy rozwoju turystyki, Miedzynarodowa polityka turystyczna
— przyktad Unii Europejskiej, Planowanie rozwoju funkdji turystycznej -
Instrumenty ia w turystyce, Uwar rozwoju i

turystyki w zaleznosci od: skali przestrzennej, rodzaju i jakosci przestrzeni
turystycznej oraz typéw turystyki, Strategia rozwoju turystyki - case study

zaliczenie ustne/test wielokrotnego wyboru

Planowanie marketingowe (przedmiot
prowadzony w j. obcym)

K_W03, K_W0S, K_U07, K_UO8, K_U04, K_U09,
K_U011, K_K04,

marketingowe w pi
marketingowe na poziomie
Tworzenie planu
Kontrola planu mar

— case study.

test koricowy, prace pisemne i prezentacje, udziat w
dyskusji - ocena nauczycielska, symulacja

Rozw6j zréwnowazony [Sustainable
development]

K_W04, K_W09, K_U01, K_U06, K_U07, K_K01, K_K02,

Koncepcja trwatego i zréwnowazonego rozwoju, tlo historyczne oraz przyszte
perspektywy (etyka, prawo, kultura i limity fizyczne), Etyczne podstawy i
uwarunkowania zréwnowazonego rozwoju, Wybrane aspekty dziatalnosci
cztowieka w érodowisku, Rozwdj spofeczny w kontekscie zréwnowazonego
rozwoju, Zywnos¢ i surowce roslinne w wietle teorii zréwnowazonego
rozwoju, teorii gier dla p 6 z
kreowaniem zréwnowazonego rozwoju, w kierunku zréwnowazonej
mobilnoci — zarzadzanie transportem ludzi i towaréw, Energia—od paliw
kopalnych do ekologicznych zrédet energii, Poziom konsumpcji zasobéw

na $wiecie, ijego Pojecie

stopy w ujeciu oraz globalnym

Udziat w dyskusji, zadania wykonywane na zajecach
zaliczenie pisemne - koricowe

Metody badania konkurencyjnosci

K_W01, K_W04, K_UO1, K_U03, K_U04, K_K01, K_K02,
K_K05

Problematyka konkurencyjnosci na rynku, Problematyka konkurencyjnosci
region6w, Struktury Klastrowe w turystyce, Metody i narzedzia pomiaru
konkurencyjnosci

Zaliczenie pisemne, raport z projektu

Przedmioty kierunkowe i obszarowe

Komunikacja marketingowa

K_WO03, K_W05, K_W11, K_U02, K_U07, K_K04, K_KO5

ji mar analiza,
funkcje ji mar

ja marl Instrumentarium narzedzi
komunikacji marketingowej (promocji), Dziatania ATL (Above The Line)
prowadzone w mediach tradycyjnych typu telewizja, radio, prasa, plakaty,
reklama zewnetrzna (outdoor), reklama wewnetrzna (indoor) itp., Dziatania
BTL (Below The Line) dziatania skierowane do konkretnego adresata (np.
detalisty, konsumenta), Istota i rola reklamy w ksztattowaniu postaw i

0d promodji do
Klasyczne i

j - definicja i

fi nabywcéw. P y procesu
konsumenta - percepcja, proces uczenia sie, motywacja. Wybrane formy
public relations (relacje inwestorskie, lobbing, innowacyjne PR on-line i inne),
Rynek agendji j ja marketi

Wybrane metody badania skutecznosci komunikacji marketingowej

test, raport z projektu

Negocjacje i techniki autoprezencji

K_W0S, K_U01, K_U08, K_U10, K_K03, K_K05

Istota negocjadji, Sylwetka negocjatora, Strategie negocjacyjne, Okreslenie
swojego stylu negocjacyjnego, Przygotowanie i fazy negodjacji, Wywieranie

wplywu, Techniki ja inter i

p Techniki ji inter

itest, symulacja, ia zadan i i ie i

grupowo

Organizacja imprez sportowych i rekreacyjnych
(przedmiot prowadzony w j. obcym)

K_W03, K_W06, K_W07, K_U03, K_U07, K_U03,
K_U11, K_K03

Zasady planowania i programowania imprez sportowych i rekreacyjnych.
Marketing, promocja, public relations oraz CSR

praca pisemna




Obszar:

sportu

Program studiéw cz.2

Moduty ksztatcenia wraz z zaktadanymi efektami uczenia si¢

Przedmioty kierunkowe

Public relations

K_WO03, K_W05, K_W07, K_U0S, K_K03, K_K04

Podstawowe pojecia i definicje oraz trendy w rozwoju wspdiczesnego PR,
jemne relacje PR i ingu oraz CSR,

PR, Normy prawne, normy moralne- ustawy, kodeksy i deklaracje, ,Czarny

PR”, Pr i projektu PR, Defini i ji

ir6inice, Etykaw

, Definiowania celéw yehi h,
Ewaluacja dziatan: efektywnosc vs. efektownost, co i jak mierzymy, studium

przypadku, analiza, Sytuacje kryzysowe w PR, Budowanie zespotu

Zaliczenie pisemne, raport z projektu

PDW Miasto jako destynacja turystyczna I/1

K_W02, K_U03, K_KO1, K_K02

Przyczyny rozwoju turystyki jako zjawiska globalnego, Turystyka miejska czy
turystyka w miescie - wokot definicji, Czynniki przyciagajace turystow do
wielkiego miasta, Model atrakcyjnosci turystycznej miasta, Produkt
turystyczny miasta, Wybrane rodzaje turystyki w miescie, Turystyka w
miastach na $wiecie, Polityka miejska a rozwoj turystyki, Portale miast w
procesie promowania turystyki miejskiej, Wybrane miasta $wiata i ich
produkty turystyczne

zaliczenie ustne

PDW Analiza i ekonomika rynku sportu 1/2

K_W06, K_U02, K_KO1, K_K02

Sprawozdawczost finansowa klubow, zwiazkéw i stowarzyszert sportowych,
Planowanie finansowe w organizacjach sportowych Analiza sytuacji finansowej
Dokumentacja i formy dokumentowania zdarzer gospodarczych, Zasady
przygotowania oferty dofinansowania zadania sportowego, Rozliczanie i
sprawozdania z wykonania zadania sportowego

zaliczenie ustne

PDW Zarzadzanie klubami sportowymi 11/1

K_WO06, K_U02, K_K01, K_K02

Prawne aspekty funkcjonowania klubu sportowego (m.in. kontraktowanie,
umowy medialnych, formy przeksztatcania klubu sportowego, zabezpieczenia
organizacji imprez masowych),

Klubéw sportowych (zasoby

portowe, sztaby
sportowych, odprawy przedmeczowe),

struktury jednostek

ie zasobai i y
w sporcie (rola reklamy, sponsoringu, dziatart promocyjnych klubéw

Klubu sportowego, marketingu

portowych, PR klubu sportowego w mediach), etyczne aspekty

Klubem sportowym.

test, dyskusja

PDW Teoria treningu sportowego I1/2

K_WO1, K_W02; K_U02, K_K01

Przedmiot teorii sportu, System szkolenia sportowego, jego skfadowe i
funkcje, Zasady, formy, $rodki i metody treningu, Struktura rzeczowa treningu,
Struktura czasowa treningu, Projektowanie procesu szkolenia sportowego,
Wybrane aspekty szkolenia w grach zespofowych

zaliczenie ustne

Whioskowanie statystyczne

K_WO06, K_U02, K_U04, K_KO1, K_K02

Elementy rachunku prawdopodobieristwa, Twierdzenia graniczne: prawo
wielkich liczb, twierdzenie graniczne Lindeberga Levy'ego, Schematy doboru

do préby., pojeciaz

Analiza struktury zjawisk masowych, Estymacja parametréw populacji
generalnej, Budowa przedziatéw ufnosci dla éredniej populadji, wariancji
populadji i wskaznika struktury, Weryfikacja hipotez statystycznych,
Whioskowanie statystyczne w analizie korelacji i regresji Zmienne losowe dwu-|
i wielowymiarowe oraz ich rozklady teoretyczne., Funkdje i parametry
opisujace rozklad zmiennej losowej. Wnioskowanie statystyczne w analizie
regresji. Wnioskowanie statystyczne w analizie szeregéw czasowych.

20, 20

test, wykonywanie zadar indywidualnie

PDW_ Branding miejsc IV/1

K_WO03, K_U02, K_U03, K_K04

Geneza i determinanty rozwoju marketingu terytorialnego, Branding. Istota i
znaczenie marki, Czynniki wplywajace na wartoé i site marki.

0Ogélny model tworzenia marki, Ksztattowanie marek. Istota i proces
pozycjonowania marki na rynku, Tozsamos¢ a wizerunek marki, Tozsamos¢
marki - $rodki oddziatywania. Modele brandingu destynacji turystycznyc.
Opracowanie koncepdji strategii brandingowej na wybranym przyktadzie
miasta — zadanie indywidualne.

20, Zo

Zaliczenie ustne. Zadania wykonywane indywidualnie i
lgrupowo, udziat w dyskusji, raport z projektu

PDW_Turystyka w rozwoju regionalnym i
lokalnym IV/2

K_W03, K_U02, K_U03, K_K01

Rozwd; lokalny i regionalny - Poglady naukowe zwigzane z rozwojem lokalnym
i regionalnym turystyki, Znaczenie dziatari samorzadu terytorialnego dla
rozwoju turystyki, Plaszczyzny rozwoju lokalnego: spoteczno-kulturowa,

infrastruktury tech-nicznej, gospodarcza,
przestrzenna, Modele rozwoju turystyki (w tym partnerstwo publiczno-
prywatne). Studia przypadkow

20, Z0

ustne, zadark :
analiza informacji na zadany temat

PDW_CSR -spofeczna odpowiedzialnos¢ biznesu
v/1

K_W03, K_U03, K_K01

Ewolucja pogladow na zarzadzanie, Cele i rodzaje organizacji - Cele biznesowe
i spoteczne organizacji, CSR jako cel przedsiebiorstwa, Otoczenie j
Organizacje typu profit i non-profit, Mierniki i kryteria oceny efektywnosci
dziatari, Rodzaje przedsiewzie¢ odpowiedzialnych spofecznie, Dziatania
charytatywne, Bezpieczne i uzyteczne produkty, Rozwdj pracownikéw,
Ochrona ¢ i i spoteczne]

Kultura or aCsR

zaliczenie ustne, udziat w dyskusii, raport z badan

PDW_Finansowanie w sporcie V/2

K_W03, K_W06, K_U03, K_K01

Finansowanie sportu w Polsce, Finansowanie rozwoju sportu ze $rodkow
i #rédta Klubw sportowych,

pozyskiwanie funduszy, projekty, pozyskiwanie sponsorow

zaliczenie pisemne, raport z badari

PDW_Zarzadzanie konfliktem VI/1

K_W06, K_U02, K_U03, K_K01, K_K02, K_K03

Pojecie konfliktu, Typologia konfliktu, Determinanty konfliktéw na réznych
plaszczyznach, Fazy konfliktu, Style reakdji na konflikt, Negatywne metody
oddziatywania na konflikt, Skuteczne metody i techniki zarzadzania konfliktem

20, Z0

Udziat w dyskusji, interpretacja tektstu, raport z projektu

PDW_Strategie rozwoju turystyki VI/2

K_W03, K_U02, K_U03, K_K03

Istota strategii rozwoju turystyki, Charakterystyka etapéw planowania
strategicznego w turystyce, Metody opracowania strategii rozwoju turystyki,
Klasyfikacja strategii, Kierunki rozwoju turystyki w Polsce (case study: krajowa
strategia rozwoju turystyki, strategia rozwoju turystyki w regionie kujawsko-
pomorskim)

20, Z0

Zaliczenie ustne. Zadania wykonywane indywidualnie i
lgrupowo, udziat w dyskusji, raport z projektu

PDW_Coaching IX/1

K_W05, K_W06, K_U03, K_U04, K_U0S, K_U07, K_KO1.

Coaching - pojecie, historia, rodzaje, Techniki i modele coachingowe, Proces
coachingowy, Coach - rola, cechy i umiejetnosci dobrego coacha, Narzedzia
w coachingu, Studia przypadkow

zaliczenie ustne, udziat w dyskusji, wykonywanie zadari
indywidualnie lub grupowo

PDW_Psychologia kierowania i przywédztwa IX/2

K_W05, K_W06, K_U03, K_U04, K_U0S, K_U07, K_U0S,
K_K02

. iczne aspekty ki iai ia ludzmi, Istota
przywédztwa, Style przywédztwa, Funkcje, zadania, role lidera zespotu,
Karanie i i 6 je lidera i
Turkusowy model

ie (wspot)pr
Budowanie i prowadzenie zespotéw

udziat w dyskusji, zadania wykonywane na zajgcach
indywidualnie lub grupowo, zaliczenie ustne

PDW_Zarzadzanie kryzysowe w turystyce VII/1

K_W03, K_WO05, K_U06, K_K02

Pojecia i istota kryzysu, typologia wydarzer kryzysowych, Istota kryzysu w
turystyce, rozw6j badan w zakresie zarzadzania kryzysowego w turystyce,
zarzadzanie kryzysem w turystyce (fazy, modele)

Zaliczenie ustne

PDW_Zarzadzanie kryzysowe w sporcie VII/2

K_W03, K_WO05, K_U06, K_K02

Zarzadzanie sytiacja kryzysowa w sporcie reakcje faricuchowe kryzysu w
sporcie, fazy kryzysu, zapobieganie, dziatania naprawcze

|Zaliczenie ustne

Marketing internetowy

K_W03, K_W05, K_W11, K_U02, K_U04, K_U0G,
K_U09, K_K03, K_K0S,

Specyfika marketingu intenetowego, Zarzadzanie marketingiem

ym, Strategia e-mar , Uslugi interaktywne - rynek i jego
specyfika, Zachowania konsumentéw on-line, Technologie mobilne, Prawne
aspekty dziatari marketingowych w internecie, Pomiar e-marketingu, Serwisy

Pozycjonowanie w wyszukiwarkach, Reklama i analityka Google,
Reklama Google Adwords, Rola danych w e-marketingu, Social media —
narzedzia, zarzadzanie, Social media w marketingu, Kampanie reklamowe w
social media, Content marketing, Zarzadzanie promocja on-line, zadania e-
marketingowe

udziat w dyskusji, analiza informacji na zadany temat,
raport z projektu
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Zajecia eksperckie

Zajecia eksperckie

K_WO03, K_U01, K_K02

Organizacja turystyki w Polsce i na Swiecie, Problemy zarzadzania turystyka -
struktura administracyjna/polityka turystyczna, strategie rozwoju turystyki,

w i ji, trendy na rynku turystycznym

(strona popytowa i podazowa)

Zaliczenie pisemne

sportu

Zarzadzanie infrastruktura sportowa

K_W03, K_W05, K_W06, K_U07, K_K03

Whprowadzenie w problematyke zarzadzania infrastruktura sportowa. Analiza
pojecia ,infrastruktura sportowa”. Elementy infrastruktury sportowej. Rozwdj
infrastruktury sportowej na przestrzeni lat.

Charakterystyka obiektow sportowych, ich klasyfikacja, cechy i zadania.
Infrastruktura sportowa w Polsce i na $wiecie. Aspekty prawne zarzadzania
infrastruktura sportowa. Wspdtczesne formy prawne stosowane w
zarzadzaniu infrastruktura sportowa w Polsce. Specyfika inwestycji w rozwéj
infrastruktury sportowej. Zrédta i metody finansowania inwestycji w
infrastrukture sportowa oraz koszt pozyskania kapitatu. Specyfika zarzadzania
wybranymi typami obiektéw sportowych. System kontroli zarzadczej na
prayktadzie wybranego osrodka sportowego. Oceny wplywu na otoczenie
inwestycji w infrastrukture sportowa. Komercjalizacja infrastruktury
sportowej. Partnerstwo publiczo-prywatne w rozwoju infrastruktury
sportowej.

zaliczenie pisemne, oparcowanie projektu, ocena
nauczycielska, samoocena

Organizacja gier zespotowych

K_W05, K_W07, K_U07, K_U09, K_04

Miejsce i rola zespolowych gier sportowych we wspétczesnym sporcie
Pojecie gier zesp ja sportow h; Organi
podstawy zespolowych gier sportowych w Polsce ( Zwiazki sportowe, Kluby
sportowe, Zespdt sportowy: graczy, trenerzy, menedzerzy. Olimpijskie gry
zespotowe: historia, przepisy, technika i taktyka (koszykéwka, pitka nozna,
pitka reczna, siatkowka, hokej itp). Nieolimpijskie gry zespotowe: historia,
przepisy (frisbee, korfball, lacrosse, bule). Zespolowe gry sportowe os6b
niepelnosprawnych: historia, przepisy, organizacje w Polsce. Koszykéwka na
wézkach Rugby na wézkach, Hokej halowy, goalball, pitka siatkowa Technika
i taktyka wybranych gier zespotowych. Charakterystyka zajecia rekreacyjno-
sportowego z gier zespotowych.

test pisemny, wypowied ustna, wykonywanie zadar
i lub grupowo,

Suplementacje w sporcie (przedmiot
prowadzony w j. obcym)

K_W05, K_W07, K_U06, K_U07, K_U11, K_K02,
K_Ko3

Ogdina charakterystyka i rola w wysifku fizycznym podstawowych skfadnikow
pokarmowych (weglowodany, biatka,
tluszcze, witaminy i sole mineralne). Suplementy, odzywki i srodki

podwyzszajace sprawnosé i e wydolnos¢

Nawadnianie organizmu podczas wysitku fizycznego.

Znaczenie masy ciata w sporcie. Zasady zywienia sportowcéw w okresie
treningéw, zawodow i odnowy.

Wypowiedz pisemna, raport z projektu, ocena
nauczycielska

Bezpieczeristwo imprez sportowych

K_W06, K_W07, K_U02, K_U03, K_U07, K_KO03

Spoteczno-kulturowe zrédta agresji widowni sportowej. Wybrane teorie

Podstawy prawne
w zakresie

zjawisko

imprez . Standardy
ia czynom karalnym popetnianym w trakcie i w zwiazku z

imprezami sportowymi. Taktyka zapewnienia bezpieczeristwa w trakcie imprez

kibicow sportowych. Rola
imprez

yka zachowar

mediéw w postaw

Test, wypowiedzi ustne, raport z projektu, samoocena

Prawo sportowe

K_W03, K_W07, K_U05, K_01

Prawo i sport, ustawa o sporcie, sport powszechny, sport wyczynowy.
Zrédta prawa sportowego, charakterystyka prawa sportowego, normy prawa
sportowego, prawo sportowe Unii Europejskiej. Administracyjnoprawne
aspekty ia klubu sportowego. ji aspekty
funkcjonowania polskiego (okregowego) zwiazku sportowego. Nadzor nad
Klubami i polskimi zwiazkami sportowymi (aspekty administracyjnoprawne).
Odpowiedzialnos¢ dyscyplinarna w sporcie, Status prawny zawodnika i
trenera. Korupcja i hazard w sporcie 1 g. Odpowiedzialnosé karna w sporcie.
Odpowiedzialnosc cywilna w sporcie. Bezpieczeristwo w sporcie. Zwalczanie
dopingu w sporcie.

Test, udziat w dyskusji/debacie, icena nauczycielska,
samoocena

Polityka sportowa

K_W04, K_W6, K_U02, K_KO1

do polityki spot gosp: j, Miejsce sportuw
systemie polityki spoteczno-gospodarczej, Pojecie, geneza, cele i rozwdj
polityki sportowej, Podmioty polityki sportowej (uktad hierarchiczny),
Adresaci polityki sportowej, Metody i instrumenty polityki sportowej,
Migdzynarodowe organizacje sportowe

Strategie rozwoju sportu w Polsce i Unii Europejskiej

Wypowiedz pisemna, projekt. Samoocena

Konkurencja na rynku sportowym

K_W03, K_W04, K_W09, K_U07, K_U09, K_K02

- ja - rynek ustug sportowych; sektor sportowy w
gospodarce polskiej; Zrédfa konkurencyjnosci przedsigbiorstw i sportowych
organizacji publicznych oraz spofecznych na rynku sportowym; strategie

w warunkach rynku sportowego; metody oceny
pozycji konkurencyjnej; polityka ochrony konkurencji w UE

Wypowowied? ustna, analiza informacji na zadany temat,
[wykonywanie zadart indywidualnie lub grupowo

Sport 0séb niepetnosprawnych

K_W03, K_WO05, K_U05, K_U07, K_KO3

Przedstawienie historii, celow, zadan oraz struktury organizacyjnej sportu
os6b z medyczna, i
punktowa zawodnikéw oraz systemem szkolenia sportowego. Rola sportu w

fizycznej i os6b ze Wplyw

treningu sportowego na organizm osoby niepetnosprawnej.
Oméwienie letnich i zimowych dyscyplin paraolimpijskich z wskazaniem ich roli
W procesie 0s6b z roznymi

Przedstawienie $rodkéw, form i metod treningu sportowego w nauczaniu
techniki i taktyki sportowej oraz analiza struktury jednostki treningowej i cyklu
szkoleniowego (makro cykl, mezocykl, i mikrocykl). Oméwienie sprzetu
uzywanego w sporcie i rekreacji w wybranych grupach zawodnikéw. Rola
wézka w sportowo- . Zasady
projektowania uniwersalnego.

[ Wypowiedz pisemna, raport z projektu, ocena
nauczycielska

Zarzadzanie organizacjami sportowymi w erze
cyfrowej

K_W06, K_U04, K_U08, K_K02

prowadzenie dziatalnosci sportowej w gospodarce cyfrowej, nowe tendencje
w i rozwojem
i j i wplyw

informacyjnokomunikacyjnych na zmiane formut
funkcjonowania podmiotéw  rynku sportu, pojecie i istota organizacji
wirtualnej, organizacje wirtualne funkcjonujace w sporcie, tworzenie
organizacja wirtualnej na rynku sportowym

I Test

Zarzadzanie marka

K_W03, K_W04, K_W05, K_U01, K_U07, K_K01, K_K04,
K_K05

Pojecie marki, Struktura marki, Marka a marketing, Marka w faicuchu
wartodci, Psychologiczny, spoteczny i ekonomiczny aspekt marki, Procesy

ia marka, Metodyka kreowania marki, Dziafania operacyjno-
strategiczne, Aspekty strategiczne marki.

Udziat w dyskusji, Zaliczenie pisemne lub ustne,
|wykonywania zadart indywidualnie lub grupowo, raport z
projektu

E-sport

K_W03, K_U04, K_U09, K_KO4

Rywalizacja sportowa w przestrzeni wirtuanej, dyscypliny e-sportu,
organizacja imprez gamingowych dla fan6w gier sportowych

Wykonywanie zadart indywidualnie lub grupowo, ocena
nauczycielska

Organizacja sportu i rekreacji w UE

K_W03, K_W04, K_U03, K_K01

Sport i rekreacja a wyzwania wspotczenej cywilizcaji, sport w Polsce i
strukturach UE, rozwijanie europejskiego wymiaru sportu  Dyrektywy unijne
dotyczace organizacji sportu w UE), Europejska karta sportu

[Wykonywanie zadan indywidualnie lub grupowo

Praktyki

Praktyka kompetendje pracownicze

K_W03, K_W07, K_U05, K_U09, K_K02, K_KO3, K_K04,

Realizacja celéw praktyk (nabycie: wiedzy, umiejetnosci i komptendji) zgodnie
e stowym programem praktyk w ji
wewnetrznej Uczelni

Karta praktyk

Praktyka branzowa cz. |

K_W03, K_W06, K_W07, K_U03, K_U04, K_UOS,
K_U07, K_U09, K_K02, K_K03, K_K04, K_KO5

j oraz

do prysdlej pracy

ie przez nich f i rozwijanie jiw
zakresie aktywnosci zawodowej w zarzadzaniu i zastosowaniu marketingu w

branzy turystycznej.

Karta praktyk
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Praktyka branzowa cz. I

K_W03, K_W06, K_W07, K_U03, K_U04, K_U0S,
K_U07, K_U09, K_K02, K_K03, K_K04, K_KOS

do przyszlej pracy j oraz

ie przez nich f i rozwijanie jiw
zakresie aktywnosci zawodowej w zarzadzaniu i zastosowaniu marketingu w
branéy turystycznej. Cz 2.

Karta praktyk

Proces dyplomowania

Metodologia badar naukowych

K_WO01, K_W06, K_U04, K_U08, K_KO01, K_K02

Metodologia jako nauka; Wiedza a nauka; Osobliwosci metodologiczne nauk;
Badania naukowe jako rozwiazywanie probleméw; Wybrane metody i techniki

Algorytmy typowych naukowych rozumowa; Budowa i dynamika
teorii naukowej; Zarzadzanie badaniami naukowymi; Zasady formowania i
prezentowania prac naukowych; Zasady konstrukgji narzedzia pomiarowego,
budowa ionariusza ankiety, i fonariusza; Rodzaje
badar: anki , techniki i

ia zwrotnosci

kodowanie danych; Obliczanie miar z wykorzystaniem funkeji statystycznych
programu Excel - miary tendendji centralnej i rozproszenia, wspétczynnikéw
koreladji i regresji, miary dynamiki zjawisk

Test; ocena ielska i kolezeriska; ocena wyp
ustnych

Komputerowe metody opracowania danych
naukowych

K_W05, K_U02, K_U04, K_K02

Metodyka realizacji badan internetowych; Dane zastane; Analiza danych;
Raportowanie

Wykonywanie zadar grupowo lub indywidualnie; udziat w
dyskusii; - aktywnosé na zajeciach; kolokwium

Seminarium magisterskie

K_WO01, K_W02, K_W03, K_W04, K_W06, K_W10,
K_U01, K_U02, K_U03, K_U04, K_U0S, K_U07_U08,
K_K01, K_K02, K_K04

Etapy tworzenia pracy j - studia literaturowe, pr

koncepcji badari, wybdr metod i narzedzi, opracowanie ilosciowe i jakosciowe|
danych empirycznych, Opracowanie koncepcji pracy dyplomowej (struktura,
zakres)

ie zadar il i ie, ocena

g ipr jie do
egzaminu dyplomowego

K_W01-K_W09, K_U01, K_U05, K_U09, K_U10,
K_U11, K_K01, K_K02

Analiza zagadnier egzaminacyjnych

lwykonywanie zadart indywidualnie, udziat w dyskusji,
ocena nauczycielska




